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【美聯社】

美國媒體寵兒肥貓死亡
He soon became a media sensation, appearing on 

popular TV shows and the covers of the New York 
tabloids. 
牠很快就成為媒體寵兒，不斷出入普

受歡迎的電視節目，還上了紐約一些
小報的封面。 

華  文 泰  文

A：老闆，這件衣服多少錢？

B：一千三百五十塊。

A：可以算便宜一點兒嗎？

B：好吧！少算你五十塊

    好了。
見報日7月25日
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http://www.lemo.dk/sudoku/

數

獨動動腦
說明：將數字1-9填入每個小格裡，使

每一行，每一列的每一個方框裡都沒有重

複的數字。右為本期解答。

大家來找碴
遊戲規則：請對照AB兩圖，找出5個不同處。

找
碴
解
答
：

A B

   戴先正  

   唐佩辰

加  州  聖  瑪  利  中  文  學  校  壁  報  展  

最吸引我的廣告

   吳俞霈玘

人們聽到廣告二
字，通常會聯想到
電視廣告或網路上
突然彈出的視窗。
不過最吸引我的，
是雜誌裡的平面廣
告。

我不喜歡電視廣
告，因為當我在看
喜歡的節目時，那
些又長又無趣的宣
傳影片，總是占用
很長時間。

而 且 電 視 公 司
像與廣告商講好一
樣，總在劇情最吸
引人的地方切換廣
告。等回到節目，
之前鋪陳好的氣氛
都消失了。

電腦上的視窗廣
告更令人討厭，總

電視廣告有很多
種類，其中最吸引
我的，是麥當勞的
廣告。

每 次 聽 見 麥 當
勞廣告歌曲時，我
都特別開心，尤其
影片中可愛的小朋
友，搭配美味食物
和輕快配樂，都使
我覺得廣告很有創
意。只要有新產品
推出，廣告播出的
頻率就會變高。每
當看見垂涎欲滴的

餐點，像是：新鮮
沙拉、牛肉漢堡及
新推出的飲品等，
都令人看得肚子咕
嚕咕嚕叫。

小 時 候 ， 我 常
和媽媽一起去麥當
勞，雖然現在很少
去消費，但每次聽
見耳熟的廣告曲，
仍會使我想起幼時
的快樂回憶。麥當
勞不只廣告有趣，
也是我最喜歡的速
食餐廳。

我 最 喜 歡 的 廣
告，是Google在二零
一零年播出的Super 
Bowl短片，它雖然簡
單，卻非常有趣。

這廣告是描述一
個美國男人與一位
法國女人墜入愛河
的過程。廣告裡沒
有其他演員，只利
用兩人查詢網頁的
動作，代表彼此互
動。

廣告中，他們從
談戀愛、結婚，甚

至帶孩子的方法，
都透過Google搜尋，
非常特別。

這看似簡單、普
通的廣告，反而更
能貼近人心。

但 真 正 吸 引 我
的，是這部廣告藉
由家庭生活，展現
網路的便利、需求
性和普及。

廣告除了宣傳，
還能激發創意，並
且讓觀眾懂得如何
幽默過生活。

在我收電子郵件時
不斷出現，不只內
容無趣，畫面也做
得十分粗糙。所以
只有雜誌中編排整
齊、圖片漂亮的廣
告，才能引起我的
注意。

雜誌除了有豐富
內容外，好看的圖
片與標題也令我覺
得有趣。

上面的廣告大部
分都很有設計感和
美感，既不雜亂、

長短也適中，更不
會讓人有強迫宣傳
的感覺。

我 認 為 這 些 廣
告最成功的地方，
在於一看見，馬上
就能感受作者的用
心。這也讓我們知
道，做事一定要盡
全力，千萬不要應
付了事，並且時時
激發自我創意，若
將來有機會，也許
我們的創意會派上
用場。

 敖幼祥

（台灣）

就閉上我
的狗嘴！

我就...
我就...

如果妳再不出來...妳拒絕我的道歉！
令我太難堪啦！

臭女生！
忍耐是有
限度的！


